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Situacion actual de 1a dehesa ANo 1984

1. La dehesa es un ecosistema inestable que

necesita manejo humano para mantener su Economia sene
d ividad y energia Estudios
pro UCtIVI a ’ en la dehesa Instituto de Estudios

Agrarios, Pesqueros

extremena y Rlimentarios
2. En los Ultimos 20 anos, la dehesa ha sufrido un
deterioro dificil de explicar solo por razones
econdmicas.

Pablo Campos Palacin

3. El alza de precios y agotamiento de
combustibles fésiles requiere ajustar las a
practicas hacia el uso recursos renovables.

4. La ganaderia autoctona en |la dehesa puede
aprovechar mejor los recursos naturales y reducir
la dependencia de energia fosil.




Modelos de negocio ;rentables?

Hay tantos modelos
de negocio como
titulares de dehesa.

!

Opcidén 1. Minimizar
los gastos

Opcidn 2: A umento
los ingresos




Propuesta de valorizacion de los
productos de la dehesa




Preferencias de los consumidores

Evolucion hacia:

e practicas respetuosas con el bienestar animal

e |a naturalidad

e |os productos sanos

e |osingresos justos para ganaderos

e Elrechazo a las repercusiones
medioambientales de practicas ganaderas
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Incentivar |a El aumento de la cria Muchos ciudadanos ya no consideran
modificacion de |:> y el pastoreo al aire |:> A
libre y de mejora de la aceptable la produccion ganadera

racticas actuales o .
P biodiversidad

intensiva "industrial".
J \_ AV Ty




Dehesas vivas, ﬂ}{#‘i‘o
dehesas productivgs ) esa




Propuesta: creacion de una marca “dehesa”

Es necesario proporcionarles a los consumidores medios para
reconocer |os productos

La EIP-AGRI ha concluido que una de las formas de anadir valor a los
productos de sistemas agroforestales es a través del uso de
certificaciones y marcas (EIP-AGRI 2017)

Los agricultores podrian asi obtener unos precios justos tanto por sus
productos como por los servicios ambientales que proporcionan a la
Sociedad.
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Marca dehesa y Servicios

ecosistemicos




Metodologia:
grupos locales

INVESTIGACION-ACCION

PARTICIPATIVA

GRUPOS DE DISCUSION

(

Seleccién de los temas

\

\

Seleccién de los participantes

J

Tarea: Desarrollo de una marca Dehesa
6 Sesiones
N=48

Tarea: Analisis del valor que la sociedad otorga a
los sistemas agroforestales de la Dehesa
4 Sesiones
N=35

Temas y contenidos

1. Conocimiento sistemas
y productos
agroforestales

2. Técnicas proyectivas
alimentos

3. Diseiio de una nueva
marca para
sistemas/productos
agroforestales

Temas y contenidos

1. Los sistemas
agroforestales y los
servicios relacionados
con los ecosistemas

2. Usuarios y
consumidores de los
productos generados
por el ecosistema

3. Compensacion a los
proveedores de servicios
ecosistémicos




66

Explorar las posibilidades de desarrollo
de una marca Dehesa para los
productos derivados de la dehesa ”

Contents lists available at ScienceDirect =

[Land Use Palicy

o Resultados 1: Desarrollo de una
marca Dehesa

Land Use Policy

"

ELSEVIER journal homepage: www.elsevier.com/locate/landusepol

A qualitative approach to study social perceptions and public policies @Cwm,k
in dehesa agroforestry systems

P. Gaspar®“-*, M. Escribano®, F.J. Mesias “4 TéC N i Ca S p roye Ct iva S
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Personificacion de la marca

Diseno creativo



Resultados: asociacion de palabras
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Resultados: personificacion

Dehesa Frec. %  Produccién sostenible Frec. % Alimentos tradicionales Frec. %o
Edad
Menor de 30 afios 9.5% Menor de 30 afios 37.5% Menor de 30 afios 4.9%
30 - 40 afios 2,4% 30 - 40 arios 32.5% 30 - 40 aiios 4,9%
40 - 50 afios 35,7% 40 - 50 arios 22,5% 40 - 50 afios 4,9%
Mds de 50 afios 47,6% Ms de 50 afios 5,0% Ms de 50 afios 853%
No contesta 4.8% No contesta 25% No contesta 0.0%
Sexo
Hombre 60.9% Hombre 13.8% Hombre 31.6%
Mujer 13,0%  Mujer 41.4% Mugjer 44.7%
No contesta 26.1% No contesta 44 8% No contesta 23.7%
Ocupacion
Agricultor 47.1% Agricultor 35,5% Agricultor 52,6%
Ganadero 23 5% Profesional del medio ambiente 38.7% Artesano, hombre de negocios 28.9%
Otras ocupaciones rurales 11,8% Empresarios y sector servicios 19.4% Otras 18,4%
Empresarios y sector servicios 17.6% Otras 6.5% 0,0%
Caracter y personalitdad
Tranguilo, amable y agradable 53.5% ‘:;fﬁ;;?:able' simpatico y 40,0% Alegre, amable, honesta 52,6%
Solitario 2,3% Compromeridos, éticos y con 37.1% Tosco, tradicional 28,9%
conciencia ambiental,
Serios, emprendedores y decididos, 44.2% Serios, emprendedores y decididos,  22.9% Profesional 18.4%
Apariencia fisica
Tradicional, rural 48 6% Joven e informal 37.8% Tradicional, ristico, resistente, 52.8%
Einico 20.0% Serio e informal 45.9% Intelectual, serio, carifioso 472%
Bien vestido, joven, moderno, 314%  Deportivo y musculoso 13,5%
cosmopolita,
No contesta 2.7%
Origen
Extremadura, otras zonas de dehesa 29.0% Rural 30,8% Rural 96,8%
Rural 58,1% Urbano 61,5% Urbano 3.2%
Urbano 12 9% No contesta 1.7% No contesta 0,0%
Aficiones
- - . - Familia y aficiones asociadas al
Paisajismo y ornitologia, 48.2% Paseos por el campo, paisajismo, 66,7% medio ambiente, 64.0%
Senderismo y deportes en la Senderismo y deportes en la Senderismo y deportes en la
naturaleza, b 2.2% naturaleza, v 22.2% naturaleza, v 12,0%
Actividades con amigos en enfornos 29.6% Actividades con amigos 11.1% Actividades con amigos, lectura, 24.0%

rurales y en la ciudad

otros




Resultados : Personificacion

Dehesa

Agricultor/Tranquilo/Amigos

Sostenible

Profesional del Medio
ambiente/Informal/Urbana
/Paseos

. Produccion
tradicional
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Resultados: diseno creativo

“Imagen de marca” categorias Frec. %
Arbol 62,5
Bellota 12,5
Ganaderia 8,3
Extremadura 4,2
Otros 12,5
“Denominacion de marca” categorias Frec. %
Alimentos de dehesa 27.8
Dehesa 27.8
Carne y salchichas de dehesas 22,2
Extremadura 5,6
Otro/no contesta 16,7
“Productos cubiertos” categorias Frec. %
Productos de origen animal 58,3
Todo 33,3
Otro/no contesta 8,3




“La mejor forma de avudar a los productores que
mantienen el medio ambiente es comprar sus
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BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

Tz

Nam. 10 Sabado 11 de enero de 2014

Norma de Calidad del Ibérico e

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION
Y MEDIO AMBIENTE

Sec.l. Pag. 1569

318 Real Decreto 4/2014, de 10 de enero, por el que se aprueba la norma de

calidad para la came, el jamon, la paleta y la cafla de lomo ibérico.

Categoria Comercial Pureza racial Condiciones de cria

Alimentacion

100% Ibérico

% . @
B = Montanera

50-75% Ibérico

DE CEB0 DE CAMPO BERO
Z NORMALE NIDAUD".UBENLB
° ) P
S Ro.AM
2 s
= 40D

Al menos 50% Ibérico

™

Al menos 50% Ibérico

Explotaciones al aire libre

Pienso comercial
Intensivo



Piezas de jamon ibérico y tn de carne fresca
comercializadas por etiqueta en 2022 (Riber 2024)

JAMON 604.624: CARNE FRESCA
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2621!; 7%
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Metodologia: seleccion de la muestra

ESPANA EUROPA
Cantabria

Pais Vasco

. Zona 1: Comunidades Auténomas con consumo per capita alto de jamén ibérico (n=506)
D Zona 2: Comunidades Autdnomas con consumo per capita medio de jamoén ibérico (n=505)

. Zona3: Comunidades Autdnomas con consumo per capita bajo de jamdn ibérico (n=490)
oV M

1.501

consumidores
espanoles
mayores 18
anos




Proceso de encuesta

Panel online profesional
Programacion

Sistema de recompensas




Método: Experimento de eleccion

Atributo: Precinto norma

Los jamones y paletas llevaran un precinto de distinto color para
cada denominacion de venta:

Negro: Bellota 100 % Ibérico. Cerdos 100% de raza ibérica
alimentados con bellota.
Rojo: Bellota Ibérico. Cerdos criados con bellotas, pero no son de raza

ibérica pura.

Verde: Cebo de Campo Ibérico. Cerdos criados en la dehesa o campo
y alimentados con hierbay piensos.

Blanco: Cebo Ibérico. Cerdos criados en un cebadero y alimentados
solo con pienso.

Preclnto

El iqueta

720




Atributo: Etiquetado de calidad

*
****

*
* *
* kX

Producto
ecologico

working with
the CarbonTrust

L0000
100g

co2

Huella de
carbono

Bienestar
Animal

Denominacion AENOR
de origen .
5 Bienestar
animal



Atributo:
Codigo de tazabilidad

Presencia/ausencia de codigo QR en el etiquetado




Resultados: importancia de los atributos

29.85%

29.62%

20.76%




Resultados: disposicion a pagar

13.10 €/kg

7.90 €/kg

4.64 €/kg

Nivel
base

working with
the Carbon Trust
..Q..
100g

CO2

6.43 €/kg

7.46€/kg

3.81 €/kg

4.39 €/kg

Sin
etiqueta

de calidad

Nivel
base

3.89 €/kg

Zonas de
cerdo ibérico
no
tradicionales

Nivel
base

3.85 €/kg

Sin
codigo

QR

Nive
base




CARNE FRESCA
ee CERDO IBERICO
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Método: Cluster bietapico

Analizar los habitos de consumo de cerdo ibérico
identificando segmentos de consumidores a
través de sus frecuencias de consumo, de sus
actitudes y estilos de vida y de sus caracteristicas
socio-demograficas




Resultados: segmentos de consumidores
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36,4%

DESMOTIVADOS E
INDIFERENTES ANTE LA
CARNE DE IBERICO

Mujer/renta baja/zona
consumo medio y bajo

46.8%

INNOVADORES Y PRO-
CONSUMO DE CARNE DE
IBERICO.

Joven/urbano /renta
media/zona consumo
alto

16,.8%

TRADICIONALES CON
CONSUMO FRECUENTE DE
CARNE IBERICA

Hombre /renta alta
/todas las
zonas/jubilado






Alto valor

La ciudadania en general y los consumidores en
particular otorgan un alto valor a los sistemas
ganaderos de dehesa y a los productos que de éstos
derivan.

Marca paraguas

La creacién de una marca que garantice que un
determinado producto procede de sistemas de
dehesa es compleja

Norma del ibérico

Los consumidores cade vez conocen mas los
atributos propios del sistema de produccién de uno
de los productos mas paradigmaticos de la dehesa

Sostenibilidad

Tres certificaciones consideradas de sostenibilidad (huella,
bienestar animal y ecoldgico) tienen opciones de
desarrollarse al amparo de las nuevas politicas europeas
para los productos ibéricos

Certificacion

Implantar sistemas de certificacion incrementarian el
valor del producto y ademas podria satisfacer nuevas
demandas de consumidores

Estrategias

Caracteristicas sociodemograficasy las actitudes y
estilos de vida de los consumidores son factores
determinantes



Conclusion final

66

Para que la percepcion y valoracion de la
dehesa sea mas favorable, las politicas
publicas, tanto orientadas a la promocion de
productos de calidad y como a la
compensacion de servicios ecosistémicos son

necesarias

...Nno obstante, la formacion de los
es fundamental
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