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La dehesa y los consumidores. 
Percepciones y valorización de sus productos



Un sistema productivo en 
peligro
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Situación actual de la dehesa
1. La dehesa es un ecosistema inestable que 

necesita manejo humano para mantener su 
productividad.

2. En los últimos 20 años, la dehesa ha sufrido un 
deterioro difícil de explicar solo por razones 
económicas.

3. El alza de precios y agotamiento de 
combustibles fósiles requiere ajustar las a 
prácticas hacia el uso recursos renovables.

4. La ganadería autóctona en la dehesa puede 
aprovechar mejor los recursos naturales y reducir 
la dependencia de energía fósil.

Año 1984



Modelos de negocio ¿rentables?
Hay tantos modelos 
de negocio como 
titulares de dehesa. 

Opción 1: Minimizar 
los gastos

Opción 2: Aumento 
los ingresos



Propuesta de valorización de los 
productos de la dehesa
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Preferencias de los consumidores

Evolución hacia:
● prácticas respetuosas con el bienestar animal
● la naturalidad
● los productos sanos
● los ingresos justos para ganaderos 
● El rechazo a las repercusiones 

medioambientales de prácticas ganaderas

Muchos ciudadanos ya no consideran 

aceptable la producción ganadera 

intensiva "industrial".

Incentivar la 
modificación de  

prácticas actuales

El aumento de la cría 
y el pastoreo al aire 
libre y de mejora de la 
biodiversidad



¿Se puede dar valor a todos los productos?



1. Es necesario proporcionarles a los consumidores medios para 
reconocer los productos 

2. La EIP-AGRI ha concluido que una de las formas de añadir valor a los 
productos de sistemas agroforestales es a través del uso de 
certificaciones y marcas (EIP-AGRI 2017)

3. Los agricultores podrían así obtener unos precios justos tanto por sus 
productos como por los servicios ambientales que proporcionan a la 
Sociedad.

Propuesta: creación de una marca “dehesa”



ESTUDIOS SOBRE LA 
PERCEPCIÓN 
Marca dehesa y Servicios 
ecosistemicos
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Metodología:
grupos focales

Selección de los temas

INVESTIGACIÓN-ACCIÓN 
PARTICIPATIVA

GRUPOS DE DISCUSIÓN

Selección de los participantes

Tarea: Análisis del valor que la sociedad otorga a 
los sistemas agroforestales de la Dehesa

4 Sesiones
N=35

Tarea: Desarrollo de una marca Dehesa 
6 Sesiones

N= 48

Temas y contenidos
1. Los sistemas 
agroforestales y los 
servicios relacionados 
con los ecosistemas
2. Usuarios y 
consumidores de los 
productos generados 
por el ecosistema 
3. Compensación a los 
proveedores de servicios 
ecosistémicos

Temas y contenidos
1. Conocimiento sistemas 
y productos 
agroforestales
2. Técnicas proyectivas 

alimentos
3. Diseño de una nueva 
marca para 
sistemas/productos 
agroforestales



Explorar las posibilidades de desarrollo 
de una marca Dehesa para los 
productos derivados de la dehesa ”

“
Resultados 1: Desarrollo de una 
marca Dehesa 

Técnicas proyectivas
Asociación de palabras
Terminación de enunciados
Personificación de la marca 

Diseño creativo



Resultados: asociación de palabras

Alimento 
sostenible

Alimento 
Dehesa

Alimento 
Tradicional

Alimento 
ecológico



Resultados: personificación

1. Edad
2. Género
3. Ocupación
4. Apariencia física
5. Origen
6. Aficiones



Resultados : Personificación

Profesional del Medio 
ambiente/Informal/Urbana

/Paseos

Sostenible

Dehesa
Agricultor/Tranquilo/Amigos

Producción 
tradicional
Alegre/Rustica/Familia

Socialmente 
responsable
Entusiasta/Intelectual



Resultados: diseño creativo



“La mejor forma de ayudar a los productores que 
mantienen el medio ambiente es comprar sus 
productos”



ESTUDIOS SOBRE LA 
DEMANDA DE PRODUCTOS 

Productos del cerdo iberico
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Norma de Calidad del Ibérico

Categoría Comercial Pureza racial

100% Ibérico

50-75% Ibérico

Al menos 50% Ibérico

Condiciones de cría

Montanera

Explotaciones al aire libre

Intensivo

Alimentación

Pienso comercial

Bellota/hierba

Pienso comercial y/o Bellota/hierba

Al menos 50% Ibérico



Piezas de jamón ibérico  y tn de carne fresca 
comercializadas por etiqueta en 2022 (Riber 2024)

604.624; 
10%

602.342; 
10%

937.983; 
16%

3.799.921; 
64%

242089; 69%
26216; 7%

914; 0%

27439; 8%

55074; 16%

JAMON CARNE FRESCA



¿Qué 
demandan los 
consumidores 
de productos 
ibéricos?



Metodología: selección de la muestra

1.501 
consumidores 

españoles 
mayores 18 

años



Panel online profesional

Programación

Sistema de recompensas

Proceso de encuesta



Atributo: Precinto norma

Los jamones y paletas llevarán un precinto de distinto color para
cada denominación de venta: 

Negro: Bellota 100 % Ibérico. Cerdos 100% de raza ibérica
alimentados con bellota.
Rojo: Bellota Ibérico. Cerdos criados con bellotas, pero no son de raza 
ibérica pura.
Verde: Cebo de Campo Ibérico. Cerdos criados en la dehesa o campo
y alimentados con hierba y piensos.
Blanco: Cebo Ibérico. Cerdos criados en un cebadero y alimentados 
solo con pienso.

Método: Experimento de elección



Atributo: Etiquetado de calidad

Huella de 
carbono

Producto 
ecológico

Bienestar 
animal

Denominación 
de origen



Atributo: 
Código de tazabilidad

Presencia/ausencia de codigo QR en el etiquetado



Resultados: importancia de los atributos

29.62%

29.85%

20.76%

9.90%

9.88%



Resultados: disposición a pagar

13.10 €/kg

7.90 €/kg

4.64 €/kg

6.43 €/kg

7.46€/kg

3.81 €/kg

4.39 €/kg

3.89 €/kg 3.85 €/kg

Sin 

etiqueta 

de calidad

Zonas de 

cerdo ibérico 

no 

tradicionales

Sin 

código 

QR

Nivel 

base

Nivel 

base

Nivel 

base

Nivel 

base



Analizar los hábitos de consumo de cerdo ibérico 
identificando segmentos de consumidores a 

través de sus frecuencias de consumo, de sus 
actitudes y estilos de vida y de sus características 

socio-demográficas

Método: Cluster bietápico



Resultados: segmentos de consumidores

DESMOTIVADOS E 
INDIFERENTES ANTE LA 
CARNE DE IBÉRICO

Mujer/renta baja/zona 
consumo medio y bajo

36,4%
TRADICIONALES CON 
CONSUMO FRECUENTE DE 
CARNE IBÉRICA
Hombre /renta alta 
/todas las 
zonas/jubilado

16,8%
INNOVADORES Y PRO-
CONSUMO DE CARNE DE 
IBÉRICO. 
Joven/urbano /renta 
media/zona consumo 
alto

46,8%



Conclusiones
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Marca paraguas

Alto valor
La ciudadanía en general y los consumidores en 

particular otorgan un alto valor  a los sistemas 
ganaderos de dehesa y a los productos que de éstos 

derivan. 

La creación de una marca que garantice que un 
determinado producto procede de sistemas de 

dehesa es compleja

Sostenibilidad
Tres certificaciones consideradas de sostenibilidad (huella, 
bienestar animal y ecológico) tienen opciones de 
desarrollarse al amparo de las nuevas políticas europeas 
para los productos ibéricos

Norma del ibérico
Los consumidores cade vez conocen más los 

atributos propios del sistema de producción de uno 
de los productos más paradigmáticos de la dehesa

Certificación
Implantar sistemas de certificación incrementarían el 
valor del producto y además podría satisfacer nuevas 
demandas de consumidores

Estrategias
Características sociodemográficas y las actitudes y 
estilos de vida de los consumidores son factores 
determinantes



Para que la percepción y valoración de la 
dehesa sea más favorable,  las políticas 
públicas, tanto orientadas a la promoción de 
productos de calidad y como a la 
compensación de servicios ecosistémicos son 
necesarias 

…no obstante, la formación de los ciudadanos 
es fundamental

“
Conclusión final



Muchas 
gracias

pgaspar@unex.es

mailto:pgaspar@unex.es
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